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To koukate




0.0 Pribéh znacky

Uvod

Telly

Tento Brand manual vysvétluje, co je Telly ajak ma
nase znacka pusobit navenek. Najdete v némjasna
pravidla pro vizualni styl, tén komunikace i pfistup

k zakaznik(m. Popisuje hodnoty, jak chceme byt
vzdy blizko lidem, ktefi nas sleduiji, a ukazuije, jak
vSechny tyto principy prenést do kazdodenni praxe.

Diky jasnym pravidliim pro komunikaci,
designi produkt se Telly stava srozumitelnou,
pristupnou a nezaménitelnou znackou.




01 Pribéh znacky

Seznamte se
s Telly

Telly je moderni Ceska internetova televize, u které je na prvnim
misté stabilita a jednoduchost. Nabizime pres 130 kanalu
nabitych prémiovym sportem, filmy, serialy i dokumenty.

S Telly se televizi neprizplisobujete vy, ale ona vam —diky
7dennimu archivu, preskakovani reklam a prostoru pro 100
hodin nahravek vam uz nic neutece.

Jsme éeska znacka s dlouhou tradici, ktera si zaklada na
férovém pristupu a Spickove pédi o zakazniky. Sledovat nas
muzete na Gemkoliv, od chytré televize pres mobil az po web
¢i herni konzoli. Zabavu tak mate po ruce kdykoliv a kdekoliv.
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0.2 Pribéh znacky

Pribéh znacky

Nas pribeh zacal vroce 2006 pod nazvem DIGI TV, kdy jsme nabizeli zabavu pres satelit a ziskavali prvni vérné divaky. Postupné jsme
rozsifili programovou nabidku a pridali chytré funkce, diky kterym vam uz nic neutece. Od roku 2020 nas znate pod jménem Telly.

Nahravani poradu, 7denni archiv, sledovanii mimo obyvak, pauza nebo pretaceni patrily mezi vychytavky, které jsme prinesli mezi
prvnimi a které dnes berete jako samozrejmost.

2015 2017 2020 2024

DIGI TV je soucasti Spusténi DIGI se méni Telly je dostupna na véech hlavnich
LAMA Energy Group 7denniho archivu na Telly TV platformach (Pridani VIDAA)

6 LAMA

energy

N
DIGI DIGI2(GO) . ’

2006 2016 2019 2021 2025

DIGI TV startuje Spusténiinternetové Spusténi aplikaci pro chytré televize Navazani spoluprace s Jifim Modernizace znacky
vCR televize DIGI2GO Samsung, Android TV, Apple TV Prochazkou anovaidentita Telly

Telly iy




0.3 Pribéh znacky

NasSe vize
- ..

Byt nejdoporucovanéjsi prvnivolbou pro televizni
zabavy, ktera je spolehliva, jednoducha a dostupna
na par kliknuti.

Nase mise

Prinasime kvalitni televizni zabavu do kazdé domacnosti.
Jednoduse, spolehlivé a bez zbyteénych prekazek.
Rozumime nasim divakim, a proto obsah peclivé
vybirame tak, aby si kazdy rychle nasel to, co ho bavi,

od sportu pres filmy az po serialy.

b Gun: Maverick '

Sheptifimy O

*&b

s B




04 Pribéh znacky

Slogan

ajehorole '

,To koukate“ je hlavni brandovy slogan Telly a funguje jako kratka,
sebevédoma a hrava véta, ktera vystihuje charakter celé znacky.

Vyjadruje moment prekvapeni, radosti a lehkého pobaveni, presné
ten pocit, ktery chceme, aby lidé méli pokazdé, kdyz narazina Telly.

Pracuje s dvojim vyznamem, tedy upozorriuje na silné stranky sluzby
(,natoto se opravdu mizu koukat“) a zaroven v emocionalni roviné
podporuje strategické sdéleni, Zze pro divaky délame vic.

Slogan funguije jako podpis pod jakékoliv sdéleni. Sjednocuje kampané,
pomaha drzet konzistentni tonalitu a nastavuje ramec, ve kterém se
Telly prezentuje: moderné, odlehcené, ale s realnymi benefity, které
prekvapi. Neprebiji obsah, ale dodava mu charakteristicky ,,aha“
moment, diky kterému je znacka zapamatovatelna a jasné odlisitelna
od konkurence.




0.5 Pribéh znacky

Target group

Nasi zékaznici nejsou jen Cisla v tabulkach. Jsou to skuteéni lidé, jejich kazdodenni pfibéhy, zvyky a malé ritualy.

Chvile, kdy se nase sluzba stava nepostradatelnou.

Rozdéleni zakazniku:

1. Rodiny

Jsou to domacnosti, kde se strida détsky smich s placem

u vecerniho romantického filmu. Rodice ve véku 35-55 let
hledaiji sluzbu, ktera zvladne uspokoijit vSechny ¢leny rodiny.
Od nejmensich déti aZ po prarodice. Hledaji jednoduché
ovladani, Sirokou nabidku a moznost sledovat na vice
zarizenich.

2. Sportovnifanousci

Maji svij svét plny adrenalinu, statistik a velkych vykonu.
Jsou to predevsim muzi ve véku 35-45 let, kteri Ziji pro
sport. At uz jde o UFC, Evropsky fotbal, ATP, F1, MotoGP
nebo cyklistiku. Védi, kdy a kde se hraje, a nechtéji zmeskat
jediny rozhoduijici moment. Sleduiji zivé prenosy i zaznamy,
vyhledavaji exkluzivni obsah a ocekavaji stoprocentné
stabilni prenos, aby se mohli divat kdykoliv a kdekoliv.

3. Individualni uzivatelé

Do této skupiny patfi ti, ktefi si chtéji uzit svdj cas presné
podle sebe. Mohou to byt mladsi lidé Zijici sami ¢i studenti,
ktefi chtéji sledovat svuj oblibeny serial u vecere nebo
stihnout zapasy svych oblibenych tymc. Casto ale sleduiji
obsah na cestach, v mobilu &i notebooku, a ocenuii flexibilitu
idostupnost v celé EU.
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Cimje Telly

unikatni '

Vime, Ze jsme mensi, nez velci hracina trhu. A pravé to je nasi hlavni
vyhodou. Jsme mensi a proto musime makat vic pro nase zakazniky.
Jsme flexibilnéjsi v rozhodovani a inovacich a divakim zajistujeme
stabilni podivanou plnou prémiového obsahu.

Jak se odliSujeme od konkurence:

1. Divacijsou na1. misté - Naslouchame jim, chapeme je ajsme
jimblizko. Kazdy hovor, chat nebo email fesi skutecny ¢lovek,
ktery zna Telly i zakaznika a problémy dokaze vyresit hned a bez
Cekani.

2.  Signal drzifest - Diky kvalitnim technologiim zajistujeme
spolehlivou a stabilni podivanou, ktera dlouhodobé drzina
99,95 % plynulého provozu bez vypadki.

3.  Skvélé filmy, serialy i sport - Prinasime vybér toho nejlepsiho
obsahu na trhu, ktery ma hlavu a patu. Od filmovych trhaku az
po prémiové sporty, které jinde ¢asto nenajdete.
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0.7 Pribéh znacky

Nase
hodnoty

Jednoduchost
a spolehlivost

Vse je prehledné, dostupné
abez zbytecnych komplikaci.

Siroky vybér
filml a serialu
Tisice poradt dostupnych kdykoliv
podle vaseho ¢asu a nalady.

Stabilita

internetova televize, b V Prémi ovy' sport
nakterou se miizete S
spolehnout. ¥ : Bohatéa nabidka prémiovych sportovnich

Flexibilita sledovani

Moznost pretacet reklamy, zpétné
prehravat porady nebo je nahravat na 30 dni
ato natelevizi, mobilu, tabletu nebo PC.

prenosu (Liga mistr(i UEFA, Evropské pohary,
Formule 1, UFC, OKTAGON).

Divacina 1. misté

Kvalitni, rychla a lidska péce pres
telefon, e-mail, chat i socialni sité.

Ceskaznacka

Rozumime svému publiku a stavime
vSe s dirazem narealné potreby lidi.
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Tone of Voice

Telly mluvi lidsky, jednoduse, pfimo a bez prazdnych frazi.
Drzi si pratelsky, moderni ton, ktery je profesionalni, ale ne
suchy. Humor pouzivame tam, kde dava smysl, aby zakaznik
presné pochopil, co od Telly ziska. Chceme prekvapit, potésit
nebo pobavit a nechat lidi fict si: “To koukam.”

Kdo je Telly, kdyby byl Elovék:

Telly je charismaticky, pohodovy partak, ktery se vyzna
v televiznim svété. Vzdy vas zabavi, nikdy nezkazi
dllezity moment, rad vam poradia postara se, aby
zabavajelabez zasek(.”

Jak mluvime:

. Pratelsky alidsky, na jedné viné s divaky

. Neformalné, ale s respektem, oslovujeme jménem, vykame

. Jednoduse, srozumitelné a s pfirozenym rytmem

. Benefity vysvétlujeme prakticky, co a pro¢ to zakaznikovi usnadni
. Pohotové, s lehkym humorem a vzdy s ochotou pomoci

Jak nemluvime:

. Stroze, chladné, roboticky

. Sarkasticky, preziravé nebo radoby vtipné

. Prilis technicky, slozité nebo prfehnané trendy

. Odmitavé ¢i pasivné

. Prilis reklamné s prazdnymi superlativy a sliby bez obsahu
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Logo
Safe Zone =

Ochranna zéna urcuje minimalni prostor, ktery
musi zUstat volny kolem loga. Do této oblasti
nesmizasahovat zadny text, jiné logo ani zadny
graficky prvek.

Zaroven definuje i nejmensi vzdalenost loga od
okraje formatu, na ktery je znacka aplikovana.

Velikost ochranné zény je stanovena jako
dvojnasobek sifky tahu pismene I pouzitého ve
slove Telly.

Tell/i




Podkladova
plocha

ﬁ

Kombinace barevnych variant loga jsou navrzeny
tak, aby odpovidaly zakladnim a doplikovym
barvam vizualniho stylu znac¢ky a jsou zavazné pro
pouziti.

Zakladni pravidlo pro vybér provedeni:

. Pokud je podklad tmavy (opticky tmavsi nez
40% Cerné), pouziva se negativni varianta
loga (bilé logo).

. Pokud je podklad svétly, pouziva se pozitivni
varianta loga (barevné logo na svétlém
pozadi).

Tato pravidla platii pro pouziti na fotografiich nebo
texturovanych podkladech. Zajisténi dostatec¢né-
ho kontrastu a €itelnostiloga je vZdy prioritou.

Negativni provedeni

Negativni provedeni

Pozitivni provedeni

Negativni provedeni



Minimalni
velikost

40 mm Zakladnivelikost znacky

Dodrzeni minimalni velikosti zajistuje ¢itelnost
abezchybnou reprodukci znacky. Pouzitiloga
pod touto velikosti neni povoleno, protoze by
mohlo dojit ke ztraté jeho vizualniintegrity.

RozliSujeme dvé zakladni minimalni velikosti
podle zplsobu pouZiti:

. 40 mm - zékladni velikost znacky (pro bézné pouziti)
. 30 px—minimalni velikost loga na obrazovkach
. 7 mm-—minimalni velikost loga pro tisk

Tel I I 30 px Minimalnivelikost znacky pro obrazovku

Hodnoty jsou uvadény v milimetrech (mm)
pro tisk a pixelech (px) pro digitalni pouziti.

T&“[ 7mm Minimalnivelikost znacky pro tisk




LOGO

Sledujte ZIVE

Toto doplnkové logo pouzivame ve vizualech,
které zakazniky pfimo vybizeji ke sledovani
konkrétniho poradu, zapasu nebo turnaje v
readlném €ase. Slouzijako vyrazny call to actionv
ramci sportovni nebo programové komunikace.

Na rozdil od ostatnich prvk( vizualni identity je zde
zamérné pouzito tykani, které podtrhuje primy a
neformalni tén vyzvy. Tento styl pomaha vytvaret
blizsi vztah se sledujicim a podporuje emocionalni
zapojeni.

Logo se pouziva pouze vjasné definovanych
situacich, nenahrazuje hlavni znacku Telly a mélo
by byt vzdy aplikovano v souladu s pravidly
ochranné zény a kontrastu.

SLEDUJ
ZIVE NA

SLEDUJ

ZIVE NA




LOGO

Telly Partner ~

Znacku tvori napis , Telly* a podtitul ,PFARTNER"
vysazeny z verzalek pisma Neue Haas Grotesk
Display Pro Regular. Napis je zarovnan s
vertikalnim tahem pismene ,T* a spodni dotaznici
znaku,y".

Toto provedeniloga je preferovanou variantou pro
veskeré aplikace. Tato tvarova varianta je vychozi
pro v§echny aplikace znacky. Dané poméry
velikosti a kompozice prvkd znacky

jsou zavazné a neni dovoleno je ménit.

Znacka vyuziva paletu zakladnich barevama
nasledujici barevna provedeni, ktera umoznuji
aplikaci na jakoukoli podkladovou plochu. Neni
dovoleno vytvaret jina barevna provedeni.

Tel

PARTNER

Tel

PARTNER

i/

Tel

PARTNER

i/

i/






1.21 Barevna paleta

#1elec8 HTML

Hlavni barvy 30/30/200 RGB
S e = Te“y Blue 100/80/0/0 CMYK

2736 C/U Pantone
5002 RAL

Hlavni barevna paleta vychazi z charakteru
znacky —moderni, energické a sebevédomé.
Barvy jsou vyrazné a snadno zapamatovatelné, at
uz se znacka prezentuje online nebo offline.

#000000 HTML
Telly Blue je primarni barvou znaéky, doplAuiiji 0/0/0 RGB

neutralni Telly Black a Telly White pro dosazeni
vizualni vyvazenosti a flexibility v aplikaci.

Telly Black 30/20/10/100 CMYK

ProcessBlack C/U Pantone
9005 RAL

Folie

Telly Blue #ifffef HTML

Folie leskla Avery539EG 255/255/255 RGB

Folie matna Avery 539 EM -

Folieprihledna  3M Scotchdal Translucent 3630-157 (P288c) Tel Iy Wh |te 0/0/0/0 CMYK
Process Black C/U Pantone

Telly Black

Folie leskla Avery502EG 9003 RAL

Félie matna Avery 502 EM

Telly White

Folie leskla Avery 501EG

Foliematna Avery 501EM



1.2.2 Barevna paleta

Telly Pink Red Telly Azure Blue Telly Turquoise

Doplnkové
opinkove #0052 HTML #0096fa  HTML

barvy 255/0/90 RGB 0/150/250 RGB
'—_:\ 0/95/55/0 CMYK 80/25/0/0 CMYK

185C/U Pantone 299C/U Pantone
3020 RAL 5015 RAL

#00c8a0 HTML
0/200/160 RGB
65/0/45/0 CMYK
3265C/U Pantone

Doplrikové barvy rozsiruiji vizualni jazyk znacky o 5018 RAL

vyrazné akcenty, které pomahaji rozliSovat obsah a
typ sdéleni.
Kazda z barev ma své specificke vyuziti:

. Telly Pink Red — hlavnibarva pro zvyraznénisley,
akci,a cen. Pisobi vyrazné a pfitahuje pozornost Te“y Red Telly Signal Green Te"y Yellow
. Telly Red — pouziva se prevazné pro kategorii

RED (eroticky obsah) ) #d3171c HTML #8eeb00  HTML #ffd60b HTML
. Telly Turquoise a Telly Signal Green —obé

barvy se pouzivaji zejména pro sportovni obsah. 211/23/28 RGB 142/235/0 RGB 255/214/11 RGB
Vyvolavaji pocit pohybu, energie a dynamiky. 9/99/96/2 CMYK 45/0/85/0 CMYK 1/14/92/0 CMYK
. Telly Yellow —slouzi predevsim pro ozna¢eni cen 200C Pantone 802C/U Pantone 109C Pantone

(stickery) a pro zivé vysilani. Je jasna, energicka
adobfe pouta pozornost. 3020 RAL 6038 RAL 1023 RAL

. Telly Azure Blue, Telly Pink — slouzi jako
podpurné akcenty pro grafické odliseni kategorii
azvyraznéni,vzdy s ohledem na Citelnost a

kontext.
Folie
Pouziti dopliikovych barev by mélo byt vzdy vyvazené TellyPinkRed — Folieleskia Avery 763Regal Red
av souladu s celkovou kompozici. Telly Azure Blue Folie leskla Avery 784 Sky Blue
Telly Turquoise Folie leskla Avery 712 Cactus Green
Telly Red Folie leskla Avery Dennison 715 Cyclamen
Telly Signal Green  Folie leskla Avery 714 Lime

Telly Yellow Folie leskla Avery Dennison SWF Gloss






1.31 Typografie

Zakladni

ismo Neue Haas Grotesk

»

Primarnim pismem znacky je Neue Haas Grotesk

[ |
Display Pro. Pro titulky doporucujeme vyuzivat
fez Display, pro delSi texty fez Text, ktery se lisi
predevsim mezerovanim (trackingem) a je Iépe

Citelny v odstavcich.

Pokud neni mozné pouzit toto pismo — napriklad
ve webovych prezentacich nebo dokumentech

Office - Ize jej nahradit fontem Helvetica Regular BI k R

aHelvetica Bold. V krajnim pripadé je nahradni 95 ac 5 5 O I I I a n
volbou Arial Regular a Arial Bold. .

Pismo Neue Haas Grotesk je dostupné pres 75 Bo I d 45 I_ l g ht
Adobe Fonts a je soucasti balicku Adobe Creative 6 5 M e d u

Cloud.






1441 Tvary a grafické prvky

Sikmé
tvary

N

Sikmé tvary jsou vyraznym vizualnim prvkem, ktery
pomaha budovat zapamatovatelny charakter
znacky Telly a odlisit se od konkurence. Pouzivame
je zejména v reklamnich a propagacnich materialech
jako dynamicky graficky motiv.

Objevuiji se prevazné v barvach Telly Blue, Telly Red
nebo Telly Turgquoise, pripadné jako jemné obrysoveé
nebo prahledné plochy na pozadi.

Vyuziti najdou v bannerech, kampanich, tiskovinach,
online komunikaciinewsletterech.




143 Tvary a grafické prvky

Kreslené

podtrzitka
N

Rucné kreslené podtrzitka slouzi k vizualnimu
zvyraznéni klicovych slov nebo sdéleni.
Pouzivame je stfidmé, predevsim tam, kde
chceme upoutat pozornost nebo dodat sdéleni
osobitost alehkost. Jsou nedilnou soucasti
vizualniidentity a pomahaji komunikaci znacky
dodat lidskost a enerdgii.



1.4.2 Tvary a grafické prvky

Rovné
tvary

GEme——

Dalsim typickym prvkem vizualniidentity Telly jsou

rovné tvary se zaoblenym levym hornim a pravym

dolnim rohem. Tento charakteristicky strih

dodava prvkim dynamiku a osobitost.

Vyuzivame je predevsim pro CTA prvky (call to

action), tlaéitka a vizualni zvyraznéni akci, slev i Ukéazka tvarti
cisel.

Barevnost vychazi z palety znacky — dominantni
jsou odstiny Telly Blue, Red a White, pfipadné
doplrikové akcentnibarvy.

To chci vidét » 2|VE @

Zacit sledovat » ZIVE (® od 300Ké

Ukézka tvar(l v buttonech Stickery



144 Tvary a grafické prvky

Grafické
textury

Grafické textury slouzijako jemny vizualni efekt,
ktery dodava grafice hloubku a charakter. V
soucasné vizualniidentité znacky Telly se
pouzivaji omezené a predevsim v pozadi, asto
s nizsi krytosti (prahlednosti). Jejich hlavniroli je
ozivit plochy v Telly Blue nebo Telly White a dodat
kompozici moderni alehce hravy nadech, aniz by
rusily hlavni sdéleni.






1.51 Tvar Telly

IV’IvlchaI Istenik -
tvar Telly.cz

Herec Michal Istenik je symbolem pohody, humoru

a autenti¢nosti — presné takovych hodnot, na kterych stavi
i Telly. Jeho civilni vystupovani, obliba sportu a schopnost
bavit bez prehnané stylizace z n&j délajiidealniho
privodce nasim svétem televizni zabavy.

V kampanich Telly vystupuije jako mistr pfevlekd, Silenych
napadt a pfekvapeni, ktery nam zabavnou formou
komunikuje radost a nad$eni z toho, jak se starame o nase
zakazniky a co vSechno pro né délame.




1.5.2 Tvar Telly

Jifi Prochazka -
ambasador

sportovniho obsahu Telly.cz

Jifi . BJP" Prochazka je ztélesnénim odhodlani,
discipliny a sportovni vasné —hodnot, které Telly sdili
se v§emi fanousky sportu. Jako elitni zapasnik a mistr
svétav MMA prinasi do komunikace znacky energii,
autenticitu a respekt k vykonu.

V roliambasadora reprezentuje pfedevsim sportovni
nabidku Telly se zamérenim na bojové sporty.
Pomaha nam oslovit divaky, ktefi chtéji vic nez jen
sledovat - chtéji prozivat.







Brand
V praxi

a

Dobre navrzena zna¢ka nestaci—aby skuteéné
fungovala, musi byt spravné a konzistentné
pouzivana v kazdodenni komunikaci.

Na nasledujicich strankach ukazujeme, jak
vizualni styl Telly oZiva v praxi— napfi¢ webem,
kampanémii dalSimi formaty.

Zakazrickdzdna  Kontakt

o]

Televize  Shop  Podpora

Televize, ktera pro vas maka mnohemvic

4, 533427533

Tellyna7 dni
ZDARMA

Aktivujte si zkuSebniverzi

L
Televize, ktera provas makﬁmnogu:

Vwberte ai baliZek podle sebe - bez zavazki. nabo




Tisténé a fyzické materialy

Tel II Stabilni satelitn;

Radek Frolik
ainternetova Ty

775578501 | 775 252720
f{ L - e

Www.vidcomservis.cz

Telly

Spiékovy signal

avyladény obrazh.

telly.cz

gz, e
e .

worr =

telly.cZ



“edni baligek
Aktivace balicky

na90dni
2a1300KE

Predplacené karty
Te“l pecam '

Balicek
SPORT
na90dni
72950 KE

%.ﬂ Aktivace balicky

Telly =

50 KE

wsijee s otk pelavizni podivance




Marketingové a propagacni
materialy

TELEVIZNi PROGRAM
VZDY PO RUCE

NekoneCné =~
filmové maratony

Vyzkouset zdarma b 1 Telll

To koukdte

To koukate!

Fandéte Zivé zobyvaku =y
jakonastadionu



1.6.5 Brand v praxi

Telly

TV Program

WEB a zakaznicky ucet

A0 1880, Pty 80 17,00 Dk raaety Sy

niklubresty  Lebockd knlastrely NacestbpoArizond  Tenkrit na Zipadd
5065 - 45:38. Dok 535 1845, Firmy

T2 T P i Zprivey v 16

Telly

0o [ sy ity
Brene nivybetfovaci shatba X (12) - Bazp | Inkogrito Ao, Bifel
HUE 0 A TS, Pty VeSS TR Pofady
jeme!
Gratulujeme! cL @ ety (NG  siorono ik ina - Sromost i ko100

081385

Predplatné je aktivnia vy muzete
sledovat to nejlepsi z Telly
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Kde miZete sledovat?

MAXI Velky Stredni Maly
141 TV kandl 126 TV kandks 12TV kandli 1TV kandla
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déekujeme
pripadné otazky posilejte na
sabinavilimova@telly.cz





